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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2021-2027年中国家用空调市场分析与投资前景研究报告》介绍了家用空

调行业相关概述、中国家用空调产业运行环境、分析了中国家用空调行业的现状、中国家用

空调行业竞争格局、对中国家用空调行业做了重点企业经营状况分析及中国家用空调产业发

展前景与投资预测。您若想对家用空调产业有个系统的了解或者想投资家用空调行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    家用空调就是居民自己家中安装的空调。提高人居环境水平成为当今社会关注的问题，特

别是2003年&ldquo;非典&rdquo;事件后，人们不但要关心室内空气环境的改善、而且也要关心

城市、特别是小区空气环境的改善，这些均对家用空调寄予厚望。

     我国空调生产主要集中在以江浙为代表的华东地区、以广东为代表的华南地区，2019年1-8

月华南地区空调产量为4565.9万台，占同期国内产量的29.96%；华东地区空调产量为5588.1万

台，占同期国内产量的36.67%。

    据博思数据发布的《2021-2027年中国家用空调市场分析与投资前景研究报告》表明：2020

年我国空调产量累计值达21064.6万台，期末产量比上年累计下降8.3%。                                        指

标   2020年12月   2020年11月   2020年10月   2020年9月   2020年8月   2020年7月     产量当期值(万

台)   2152.5   1771.6   1448.9   1714.1   1533   1851.2     房间空气调节器产量累计值(万台)   21064.6  

18929.2   17046.6   15602.9   13887.9   12353     房间空气调节器产量同比增长(%)   -2.9   5.5   0.2   -8.5 

 0.5   6  房间空气调节器产量累计增长(%)-8.3-8.8-10.7-11.7-12.2-14
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 第十三章国内家用空调行业重点企业介绍
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